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1. Om undersokningen



Malet med
undersokningen

e Att ge insikt i fragan om hur Sala uppfattas av den
svenska befolkningen (utanfor Sala).

» Att skapa jamforelsemojligheter med andra platser
nar det galler omvarldsbild och attraktivitet.

* Att mojliggora en dialog mellan olika grupper av
intressenter om hur Sala kan starka sin attraktivitet.

« Att jamfora resultatet med 2021 ars matning for att
spara forandringar i bilden av Sala.




Malgrupp och metod

ctiii—
3 X Malgrupp AlA Metod

Malgrupp for undersdkningen ar kvinnor och man 18-65 ar i Undersokningen ar genomford av opinions- och
Sverige, exklusive boende i Sala kommun. marknadsundersokningsforetaget YouGov.

De tre forsta fragorna stalls till hela malgruppen och resterande Under perioden 20-27 januari 2025 har

fragor till de som har hort talas om eller kdnner till Sala. sammanlagt 814 intervjuer via internet genomforts

med man och kvinnor 18-65 ar i Sverige som hort
Narregionen utgors av foljande lan och kommuner: talas om eller kanner till Sala. De forsta fragorna i
e Lan: Dalarna, Gavleborg, Vastmanland, Uppsala enkaten har besvarats av hela 920 respondenter.
¢ Kommuner: Norrtélje, Sigtuna, Vallentuna, Osteraker, Upplands
Bro, Upplands Vasby, Taby, Vaxholm, Danderyd, Sollentuna,
Jarfalla, Lidingo



Fragor i undersokningen

Q6. Vilken av foljande kommuner skulle du saga... (Sala, Avesta, Skdvde, Vastervik)
Q1. Vad kommer du att tanka pa nar du hor Sala? (6ppen fraga)

Q3. Hur val kanner du till Sala?

Info: Kartbild som visar Salas placering pd sverigekartan.

Q4. Hur skulle du beskriva din allmanna bild av Sala?

Q5. Vad tror du skulle vara det basta med att bo i Sala?

Q6. Hur lang tid tror du det tar fran Stockholm till Sala med tag?

Q7. Hur val stammer foljande med din uppfattning om Sala? (Sex attraktionsfaktorer).
Q8. Om du ser till formagan att locka inflyttare och 6ka antalet arbetstillfallen, hur tror du da att Sala har klarat sig om 10 ar, jamfort med andra
kommuner i Sverige?

Q9. Skulle du kunna rekommendera en van eller kollega att flytta till Sala?

Q10. Hur intressant for dig ar Salas viktigaste besoksmal Sala Silvergruva?

Q11. Har du besokt Sala?

Q12. Kdnner du till att Sala firade 400 ar 2024?

Q13. Vilken dr din hoégsta utbildning ?



2. Resultatredovisning



Vilken av foljande
kommuner skulle du
saga...

Har det starkaste naringslivet?

Mest vard att besdka som turist?
Vore mest intressant for dig att bo i?
Har det rikaste kulturutbudet?
Erbjuder de mest intressanta jobben?

Vastervik



Sala i jamforelse med tre andra...

Har det starkaste naringslivet.

Ar mest vard att bestka som turist.

Vore mest intressant for dig att bo i.

Har det rikaste kulturutbudet?

Erbjuder de mest intressanta jobben.

1. Vilken av foljande kommuner skulle du saga...

Bas: Total (920)

13%

20%

15%

15%

23%

15% 39%
12% 17%
13% 26%
12% 26%
14% 40%

B Sala ®Avesta mSkdvde mVastervik

34%

51%

46%

39%

32%



Sala i jamforelse

med tre andra...

Overgripande analys

Precis som 2021 ar Vastervik ar det vanligaste forstavalet for respondenterna
och kan bland de fyra anses ha det starkaste platsvarumarket (utifran valda
faktorer). Skovde slar den smalandska kuststaden pa tva punkter: "erbjuder
de mest intressanta jobben” och "har det starkaste naringslivet”.

Salas styrkor ar "mest vard att besdka som turist” och "har det rikaste

Har det starkaste naringslivet.  EEeLZ) 1850 39%

20% 12% 17%
15% 13%  26%
23% 12%  26%

15% 14% 40%

Ar mest vard att bestka som turist.
Vore mest intressant for dig att bo i.
Har det rikaste kulturutbudet?

Erbjuder de mest intressanta jobben.

B Sala ®Avesta mSkovde Vastervik

narregionen valjer ofta Sala an boende i dvriga Sverige (28% vs 19). Inga
skillnader avseende alder och kon.

Mest intressant for dig att bo i

Vastervik ar klar 1:a. Skévde 2:a. Sista Sala och Avesta, precis som 2021.
Markant battre resultat i narregionen an i riket som helhet (25% vs 13%). De
som har besokt Sala de senaste 12 manaderna ar ocksa de betydligt mer

kulturutbudet”, enligt svarsbilden. | jamforelse med Avesta gar Sala vinnande i positiva an de som inte besdkt Sala (40% vs 15%).

jamforelsen forutom pa "erbjuder de mest intressanta jobben” dar det ar
oavgjort.

Det starkaste naringslivet

Skoévde har den starkaste naringslivsprofilen i startfaltet. Bland de som valjer
Sala hittar vi en 6verrepresentation av yngre respondenter (18-24 ar) samt
bland de som besdkt Sala de senaste 12 manaderna men i 6vrigt ar
skillnaderna sma mellan olika respondentgrupper.

Mest vard att bes6ka som turist
Vastervik valjs oftast och darefter Sala. Ett gott resultat for Sala som vittnar

Det rikaste kulturutbudet

Vastervik valjs oftast, fore Skovde och Sala. Avesta valjs mest sallan. De med
lagre utbildning valjer Sala oftare. De som ar sarskilt positiva till Sala lyfter
garna fram kulturutbudet (33% vs 21% for Gvriga). Sma skillnader i ovrigt.

Mest intressanta jobben

Skoévde vinner tydligt fore Vastervik. Avesta och Sala hamnar lika. Resultatet ar
oférandrat sedan 2021. Resultatet for Sala ar markant battre i narregionen
(24% vs 13%). De yngsta ger hogre betyg an 6vriga aldersgrupper liksom de
som besokt Sala senaste manaderna jamfért med de som inte gjort det (39%

om den kultur- och upplevelseprofil som Sala har. Personer som anger att de vs 14%).

har en ganska eller mycket positiv bild av Sala (32% vs 18%). Boende i



2025 jamfort med 2021

Har det starkaste naringslivet. 13% | 15%

Ar mest vard att bestka som turist. 20% 12% 17%
Vore mest intressant for dig att bo i. 15% | 13% 26%
2025 Har det rikaste kulturutbudet? 23% 12% 26%

Erbjuder de mest intressanta jobben.  JIEZL

B Sala ®Avesta mSkdvde Vastervik

Observationer

10% 15%

Har det starkaste naringslivet. 12%  14%

16%

Ar mest vérd att besdka som turist. Sala véljs oftare 2025 pé

faktorerna "mest vard att besoka
som turist” och "har det rikaste
kulturutbudet” an 2021.

2021 Vore mest intressant for dig att bo i.  FRIZREEC/RLLT:

Har det rikaste kulturutbudet? 20%

12% 26%

Erbjuder de mest intressanta jobben. 14% 13%

Av de fyra jamforelse-
kommunerna uppvisar Sala den
mSala ®Avesta ®Skovde = Vastervik storsta 6kningen mellan 2021 och
2025.




Direkta associationer till Sala

Assocation

Gruva/silvergruva

Stad/by/samhalle (mysig, fin, mindre..)
(Nara) Uppsala

Natur

(Vagen till) Dalarna

Anstalt/Salberga kriminalvard/fangelse
Tag/tagstation/jarnvag

Kultur

Vastmanland

Salaligan

(Norr, nara) Vasteras :

Vad kommer du att tdnka pa nar du hér Sala?

Bas: Total (920)

Forekomst 2025
334

39

26

12

wWN WWOo 0w

Av cirka 920 respondenter svarar 334 Gruva/Silvergruva. Gruvan ar helt dominant i
associationsfloran till Sala, vilket skiljer Sala fran andra undersokta kommuner i
undersdkningen (cirka 25 st).

Skillnaden gentemot 2021 ars undersokning ar mycket liten. Det férekommer ingen
association kopplat till jubileumsaret Sala 400 ar.



Kannedom om Sala

Ej hort talas om

Hort talas om men kénner ej till

Kanner till lite

Kanner till ganska bra

Kanner till mycket bra

3. Hur val kanner du till Sala?

Bas: Total (920)

12%

45%

34%

7%

3%

Kanner till Sala:
44 procent

Kannedomen om Sala ar generellt relativt
lag vilket bidrar till ett nagot lagt
kannedomsindex. Nio av 10 svenskar har
hort talas om Sala och fyra av tio (44
procent) anser sig kanna till nagot om Sala.
Resultatet ar i princip detsamma som i 2021
ars matning, saval i riket som helhet och i
narregionen.

Man anser sig kanna till Sala markant battre
an vad kvinnor gor (49% man vs 39% kvinnor
anser sig kanna till Sala). Dock ar skillnaden

i kdnnedom om Sala inte sa stor mellan
aldersgrupperna. Personer i den aldsta
aldersgruppen (51-65) anser sig kanna till
Sala nagot battre an de i 18-24 ar och i 25-35
ar.

Det ar en mycket stor skillnad i kdinnedom
mellan narregion och 6vriga Sverige: 69
procent vs 39 procent (Ovriga Sverige) anser
sig kanna till Sala. Slutligen ar kdnnedomen
forstds markant hogre hos de som besokt
Sala.




Attityder gentemot Sala

Det vanligaste svaret pa fragan om
0% den allmanna bilden om Sala ar
"varken eller”. Det beskriver ett
overlag neutralt férhallningsatt till
Sala som plats hos den svenska
befolkningen. Men sedan 2021 ars
matning har attityderna gentemot
Sala starks, vilket ger en 6kning av
46% Attraktionsindex for 2025.

Mycket negativ [1]

Ganska negativ [2] . 3%

Varken eller [3]

Ett gynnsamt resultat ar att
attityderna gentemot Sala ar mer

Ganska positiv [4] _ 22% N positiva i narregionen (36 procent
ganska/mycket positiva) jamfort
. Positiva till Sala: med 26 procent for dvriga Sverige.
Mycket positiv [5] 6% 28 procent

Aldersgruppen 25-35 ar ar sarskilt

_ positiva till Sala. De som har
besokt sala ar markant mer

23% positiva &n andra (55% vs 26%

anger ganska/mycket positiv).

Vet ej/ingen uppfattning

4. Hur skulle du beskriva din allmanna bild av Sala?

Bas: Hort talas om Sala (814)




“Det basta, som jag tror, ar att det ar ganska litet men
nara till olika stader. ”

”Man har ett lugn men kan enkelt ta sig till andra storre S d | dsS fO rva N ta d c
stader... mysigt!” kV a | |t Et er

”"Traktens bevarade historia.”

”Narheten till storstader men fordelarna med en
smastad.”

“Natur och verkar ligga "centralt" med narheten till
manga andra delar av Sverige.”

“Narheten till stora stader med olika jobbmgjligheter,
men att man bo i lugn och ro.”

”Eventuellt att det ar ett mindre samhalle med en
trevligare atmosfar an en storstad.”

Topplista - forvantade kvaliteter

Lugnare miljo / Bo i litet/smaskaligt samhalle

Narheten till stad: Stockholm (61) /Uppsala (9) / Vasteras (16)
Narheten till naturen

Lagre bostadspriser

Lagre kriminalitet

“Formodligen lagre hyror an storre stader.”

”Billigare an exempelvis Stockholm.”

LA WN =

”Litet, okomplicerat, enkelt.”

“Mindre stad med olika saker att gora . Mindre stress.”

Vad skulle det bdsta vara med att bo i Sala? (6ppen fraga).
920 svar.




Avstand fran Stockholm?

_A ti 0

2-4 timmar - 15% Den hér fragan har till skillnad fran andra ett
svarsalternativ som vi betecknar som
"korrekt”: B. 1-2 timmar. Sex av tio
respondenter anger korrekt svar.

4-6 timmar 3% Bara 18 procent tror att Sala ligger langre bort
fran Stockholm an vad egentligen gor.

Resultatet ar nastan identiskt med det fran

6. Hur lang tid tror du det tar fran Stockholm till Sala med tag? 2021 &rs métning,. Det foreligger inga stora

skillnader mellan kon, aldersgrupper eller

andra kategorier.
Bas: Hort talas om Sala (814) 8




Attraktionsfaktorer

Net: Topbox .
[4-5] Medelvéarde
Boende i Sala har tillgang till ett stort utbud av arbetstillfallen inom 0 _ 30% 345
rimligt pendlingsavstand.  EL e G ’ ’
Sala ar rikt pa upplevelser for turister och besokare. 23% 7% 30% 3,35
Sala moter barnfamiljens behov av en trygg livsmiljo. &% 26% 7% 33% 3.58
Invanarna i Sala ar 6ppna och valkomnande. 20% 7%
26% 3,43
Sala ar latt att nd, tack vare goda kommunikationer (som till s
: o /6% 25% 12%
exempel bil, buss, tag eller flyg). - 37% 3.62
Sala har en stor och levande landsbygd. 24% 8%
32% 3,56
B Stdmmer inte alls [1] m StAmmer inte sarskilt bra [2] m Varken eller [3]
m Stammer ganska bra [4] ® Stammer helt [5] Vet ej/ingen uppfattning

7. Hur val stammer féljande med din uppfattning om Sala?

Bas: Hort talas om Sala (814)



Attraktionsfaktorer (forts)

Boende i Sala har tillgang till ett stort utbud av ol
arbetstillfallen inom rimligt pendlingsavstand. B

Sala ar rikt pa upplevelser for turister och 0/
besokare. EM 23% 7%

Sala méter barnfamiljens behov av en trygg  ps
livsmiljo. Ez A L
Invanarna i Sala ar 6ppna och valkomnande. Eﬂ 20% 7%
Sala ar latt att na, tack vare goda kommunikationer E 2504 1206

(som till exempel bil, buss, tag eller flyg).

Sala har en stor och levande landsbygd. 24% 8%

m StAmmer inte alls [1] m StAmmer inte sarskilt bra [2] m Varken eller [3]
m Stdmmer ganska bra [4] m StAmmer helt [5] Vet ej/ingen uppfattning

7. Hur val stammer féljande med din uppfattning om Sala?

Bas: Hort talas om Sala (814)

Attraktionsfaktorerna ger en bild av Salas
mojlighet att mota manniskors forvantningar pa
platser utifran faktorer som kan antas spela en
stor roll fér inflyttning.

Storst stod har Sala dr Ildtt att nd, tack vare
goda kommunikationer. Lagst stod far
pastdendet om att invanarna i Sala dr 6ppna
och vilkomnande, men just det pastaendet far
mer stod i ar an det fick i 2021 ars matning. En
viss 6kning uppvisas aven for pastaendet Sala
moter barnfamiljens behov av en trygg livsmiljé.

| nérregionen far samtliga pastaenden ett storre
stod an i riket, och i synnerhet tva faktorer: Sala
har en stor och levande landsbygd och Ett stort
utbud av arbetstillfallen inom rimligt
pendlingsavstand.

Personer som besokt Sala senaste 12
manaderna instdammer i stérre utstrackning med
alla pastaenden, an de som inte besokt Sala.




Over hélften av respondenterna tror att
Sala kommer klara sig medel eller battre
an medel bland Sveriges kommuner. Det
ar ett klart tillfredsstallande resultat for en
liten kommun. Resultatet liknar det fran
2021 men har forbattrats ytterligare nagot
i narregionen i arets matning.

Personer i aldern 25-35 ar ar mer positiva
till Salas framtid an évriga aldersgrupper.
De som har besdkt Sala ar markant mer
positiva an de som inte gjort det (45% vs
20% svarar battre eller mycket battre an
medel).

Tilltro till Salas utveckling

Mycket samre an medel [1] I 1%

Samre &n medel [2] - 10%
wese s | =+
Battre &n medel [4] - 16%

Mycket battre an medel [5] . 4%

Vet ej/ingen uppfattning _ 30%

8. Om du ser till formagan att locka inflyttare och 6ka antalet arbetstillfallen, hur tror du da att Sala har klarat sig om 10 &r, jamfért med andra
kommuner i Sverige?

Bas: Hort talas om Sala (814)



Rekommendationsbenagenhet

Ja, absolut . 4%
Ja, troligtvis - 12%

Nej, troligen inte 17%
Nej, absolut inte

Vet gj 36%

3
S

9. Skulle du kunna rekommendera en van eller kollega att flytta till Sala?

Bas: Hort talas om Sala (814)

16 procent av respondenterna kan
rekommendera en flytt till Sala. Det ar en tydlig
okning fran 2021 och ger ett signifikant avtryck
i Salas samlade Attraktionsindex for 2025.

Resultatet i narregionen ar nagot hogre an det
for ovriga Sverige och aven dar har en 6kning
skett.

Bendgenheten att rekommendera Sala ar
tydligt hogre i dldersgruppen 18-35 jamfort
med andra aldersgrupper.

De som har besokt Sala senaste 12 manaderna
ar markant mer positiva an oévriga (39% vs
15%).




Intresset for Sala Silvergruva som besdksmal har
undersokts. Pa en femgradig skala anger nastan
halften (46%) av respondenterna de hdgsta betygen: 4-
5. Resultatet ar nastintill identiskt med det fran 2021.

Aldersgruppen 18-24 ar ar nagot mindre intresserade

an ovriga aldersgrupper. Man visar nagot storre
intresse for gruvan an kvinnor (49% vs 43%). Resultatet
ar detsamma i narregionen som i dvriga Sverige.

Personer med hogskoleutbildning ar mer intresserade
an de med gymnasieutbildning.

Intresse for Sala
Silvergruva?

1 Inte alls intressant [1] - 12%
2[2] - 12%

5 Mycket intressant [5] 20%

10. Hur intressant for dig vore det att besoka Sala Silvergruva - Salas storsta besoksmal?

Bas: Hort talas om Sala (814)



Besokt Sala?

Ja, det senaste aret.

Ja, for 1-3 &r sedan.

Ja, for mer &n 3 &r sedan.

11. Har du besotkt Sala?

Bas: Hort talas om Sala (814)

Nej

5%

12%

24%

59%

Fyra av tio respondenter sager sig ha besokt Sala.
En stor andel av dem under de tre senaste aren.
Resultatet ar detsamma som i 2021 ars matning.

Man har besokt Sala ndgot oftare an kvinnor, enligt
undersdkningen. Andelen personer i naregionen
som besdkt Sala ar vasentligt storre an i dvriga
Sverige (70% jamfort med 35%).

Som tidigare namnts ar de som besokt Sala
markant mer positivt installda till Sala och ger
hogre betyg pa flertalet undersokta faktorer i
undersokningen.




Kannedom om Sala 400 ar?

Cirka 1 av 10 respondenter sager sig kanna till att
Sala firat 400 ar. | narregionen ar andelen dubbelt

3 0
Ja 12% sa stor (21%).

Personer i dldersgruppen 25-35 ar sager sig ha
uppmarksammat jubileumsaret i hogre
utstrackning an andra aldersgrupper (21% vs cirka

10% Ovriga grupper).

Nej 84% Hela 30% av de som &r positivt installda till Sala
anger att de uppmarksammat jubileumet. Tittar vi
sarskilt pa den gruppen som besdkt Sala de
senaste 12 manaderna ar andelen hela 53%.

Vet g 4%

12. Kanner du till att Sala firade 400 ar 2024?

Bas: Hort talas om Sala (814)




3. Attraktionsindex



Attraktionsindex - berakningsprinciper

Inom ramen for undersdkningen skapas fyra olika delindex:
Kannedom — som byggs upp av:

Q3. Kdnnedom (5-gradig skala utan vet ej-alternativ)
Helhetsbild — som byggs upp av:

Q4. Helhetsbild (5-gradig skala samt vet ej-alternativ)
Framtidstro - som byggs upp av:

Q8. Framtidstro (5-gradig skala samt vet ej-alternativ)

Rekommendation - som byggs upp av:

Q9. Rekommendation (5-gradig skala samt vet ej-alternativ)

Da dessa index raknas fram tar vi hansyn till samtliga svarsalternativ/skalsteg (men exkluderar dem som svarat vet ej pa fragan). Att ta hansyn till samtliga skalsteg ger indexen en storre stabilitet.
Svarsalternativen har kodats om s3 att vi far ett indexmatt som gar fran 0 till 100.

Exempel:

Skulle samtliga personer i en undersékning svara det mest negativa svaret pa fragorna som bygger upp ett index sa skulle detta index fa vardet 0.
Skulle samtliga personer i en undersokning svara 3 i genomsnitt pa fragorna som bygger upp ett index sa skulle detta index fa vardet 50.

Skulle samtliga personer i en undersdkning svara det mest positiva svaret pa fragorna som bygger upp ett index sa skulle detta index fa vardet 100.
Ju hogre index desto battre med andra ord.

Attraktionsindex

Med hjalp av dessa fyra indexmatt har vi ocksa skapat ett 6vergripande index. Detta 6vergripande index utgors av medelvardet for de fyra delindex som beskrivs ovan.



Attraktionsindex Sala
2021-2025

2021 2025 Sala uppnar ett sammanlagt Attraktionsindex pa 49 for riket
L. L. och 52 for narregionen. Som framgar av tabellen pa nasta
Sala enligt Riket 2021 Sala enligt Riket 2025 sida ar det ett gynnsamt resultat for en liten kommun. P4
Kiannedom 37 Kannedom 36 nationell niva halls resultatet tillbaka av en relativt lag
Attityd 57 Attityd 60 kannedom om Sala.
Framtidstro 54 Framtidstro 55 Sedan 2021 har Salas Attraktionsindex hojts saval for riket
Rekommendera 41 Rekommendera 45 som foér narregionen. De faktor som mest bidragit till
INDEX o= INDEX e okningen mellan de tva aren ar Attityd och Rekommendation.
Manga undersokta kommuner i undersékningen
Attraktionsindex har inte som Sala ett hogre index i
. . . . . . narregionen utan dras med negativa forestallningar i sin
Sala enligt narregionen 2021 Sala enligt narregionen 2025 omgivande region. Det verkar inte gélla Sala.
Kannedom 49 Kannedom 48
Attityd 58 Attityd 61
Framtidstro 55 Framtidstro 53
Rekommendera 44 Rekommendera 47

INDEX 51 INDEX 52



Resultatoversikt S— E B B

Karlstad 47 65 53 55
Sundsvall 45 61 57 54
Blekinge 49 64 53 53
Orebro 51 58 45 51
Leksand 42 64 48 51
Vaxjo 42 58 52 51
Nykoping 39 59 52 50
Kristianstad 41 57 49 49
Trollhdttan 42 56 48 49
Sala 36 60 50 49
Pitea 39 62 44 48
Oskarshamn 39 58 48 48
Laholm 34 58 52 48
Sunne 34 62 46 47
Lomma 28 60 55 47
Ornskéldsvik 36 58 46 46
Karlskoga 38 54 46 46
Avesta 33 56 45 45
Ljungby 33 54 48 45
Borlange 43 53 43 45
H66r 33 53 48 45
Hassleholm 37 52 47 45
Sélvesborg 29 55 45 43
Tierp 27 51 47 43
Kramfors 33 51 43 42
Arjang 25 56 44 42

Nybro 25 53 43 41



4. Sammanfattning



Sammanfattning

O

Den dominerande associationen till Sala som begrepp o Flertalet respondenter vet att det inte tar langre an 2

ar Sala Silvergruva. Det ar mycket fa respondenter som timmar att ta sig till Sala fran Stockholm med tag.
inom ramen for undersékningen spontant kan ge Lagger vi dartill det hdga betyget i narregionen pa
uttryck for andra fenomen. faktorerna "Sala ar latt att nd, tack vare goda

kommunikationer” och "tillgang till ett stort utbud av

, . o arbetstillfallen” framgar det att Sala inte ses som
Den inledande fragan om Sala i jamférelse med tre isolerat. 8

andra valda platser visar att Sala har storst (relativ)

varumarkesstyrka inom omradena rikt kulturutbud och

mest vdrd att bes6ka som turist. o Det sammanlagda resultatet visar att Salas
varumarkesstyrka, i betydelsen kannedom, attityder

och tilltro ar jamforbar med Trollhattan, Kristianstad

Attityderna gentemot Sala ar dverlag goda och har och Oskarshamn - men Sala ubpvisar en esen
forbattrats markbart sedan 2021. Sala férvéntas karaktsr. PP &

erbjuda en en smdskalig livsmiljé, ndrhet till Stockholm
och ndrhet till naturen.

Tilltron till Salas utveckling ar klart tillfredstallande. Fa
tror att Sala kommer utvecklas samre an andra
kommuner.

2025 ar det fler som vagar rekommendera en flytt till
Sala an 2021. Undersbékningen ger inte svar pa varfor
det ar sa.
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